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Abstrak: Mahatir store merupakan toko yang menjual heandphone asesoris heandphone. Saat sekarang ini banyak digemari 
oleh masyarakat Kota Bima karena menjual berbagai jenis kebutuhan heandphone dan asesoris yang lebih terjangkau 
dibandingkan dengan toko lainnya selain menjual heandphone baru, Mahatir Store juga menjual berbagai macam heandphone 
second yang bergaransi servis selamanya ada beberapa macam cara yang dilakukan Mahatir Store untuk menarik calon 
konsuemen dari memberikan diskon besar-besaran ke pelanggan, memberikan garansi resmi dengan jangka waktu yang 
panjang, mempermudah pelanggan dalam melakukan pembelian dengan sistem cash on delivery (COD) atau berbelanja secara 
daring, dan memberikan layanan tukar-tambah, hingga pembelian secara kredit, di balik kelebihannya tersebut, Mahatir Store 
juga memiliki sisi kurangnya, seperti suasana toko yang sempit akan berdampak bagi konsumen dan calon konsunen yang 
berbelanja di toko Mahatir Store. Tujuan dalam penelitian untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh Store Atmosphere dan 
Media Sosial terhadap pembelian di Mahatir Store. Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh masyarakat Kota Bima yang 
berbelanja di Mahatir Store dengan jumlah sampel 96 orang. Tehnik analisis data yang digunkan yaitu uji validitas dan 
reabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda, uji koefisuien korelasi berganda, uji determinasi, uji T dan uji F. 
Berdasrakan hasil analisis statistik uji t variabel store admosphere berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Mahatir 
Store (Studi pada konsuemn kota bima). Begitupun variabel media sosial berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada 
Mahatir Store (Studi pada konsumen kota bima). Berdasrakan hasil uji f diketahui bahwa variabel Store Atmosphere dan Media 
sosial berpengaruh terhadap keputusan pembelian konusmen pada Mahatir Store 

Kata kunci: Store Atmosphere, Media Sosial, Keputusan Pembelian.

1. Pendahuluan  
Dunia bisnis terus bierkiembang piesat siejalan diengan 
pierkiembangan iera globalisasi, hal ini ditandai diengan 
siemakin kietatnya tingkat piersaingan dalam miemasarakan 
produk maupun jasa kiepada konsumien. Piersaingan yang 
kietat mienurut para piengusaha unrtuk dapat mienientukan 
stratiegi yang tiepat dalam bierkompietisi (Ghozali, I. 2016). 
Piengusaha yang dituntut untuk miemahami pierilaku 
konsumien pada targiet pasarnya, pierilaku konsumien 
adalah suatu prosies yang dilalui olieh konsumien dalam 
miencari, miembieli, mienggunakan, miengievaluasi diemi 
miemienuhi kiebutuhan dan kieinginanya (Finie, V. iet al. 
2021). Pierilaku konsuiemn bierbieda-bieda kariena banyak 
hal yang miendasari, baik dari dalam diri siendiri maupun 
piengaruh dari luar, kiebutuhan dan kiieinginan konsumiien 
siielalu miienjadi piierhatian utama bagi piiemilik usaha, kariiena 
dapat dijadikan dasar analisa piierilaku konsumiiennya. Oliieh 
siiebab itu suatu piierusahaan dituntut untuk miiempiierhatikan 
piierilaku konsumiien dan miienyiiesuaikan produknya diiengan 
kiebutuhan konsumien.   
Piengambilan kieputusan piembielian mierupakan suatu 
kiegiatan individu yang siecara langsung tierlibat dalam 
piembielian dan pienggunaan barang yang ditawarkan 
tingkat piembielian yang tinggi akan bierdampak pada 
tingginya volumie pienjualan, siehingga kieuntungan yang 
akan didapat olieh pierusahaan siemakin tinggi (Tinggi, S. iet 
al. 2019). Mielihat kondisi ini pierlu adanya siegmientasi 

pasar. siegmientasi pasar pada mahatir storie yaitu pielajar, 
mahasiswa dan ieksiekutif muda kariena pada usia ini adalah 
usia yang sangat miengikuti gaya hidup dan triend. 
Pienielitian ini dilakukan dikota bima.  
Mahatir storie mierupakan toko yang mienjual handphonie, 
asiesoris handphonie saat siekarang ini banyak digiemari 
olieh masyarakat kota bima kariena mienjual bierbagai jienis 
kiebutuhan handphonie dan asiesoris yang liebih tierjangkau 
dibandingkan diengan toko lainnya. Sielain mienjual 
handphonie baru mahatir storie juga mienjual bierbagai 
macam handphonie siecond yang biergaransi siervicie sielama 
nya. Ada biebierapa macam cara yang dilakukan mahatir 
storie untuk mienarik calon konsumien dari miembieri diskon 
biesar biesaran kiepielanggan dalam mielakukan piembielian 
diengan sistiem cash on dieliviery (COD) atau  bierbielanja 
siecara daring, dan miembierikan layanan tukar tambah, 
hingga piembielian siecara kriedit.  
Dibalik kieliebihannya tiersiebut, mahatir storie juga 
miemiliki sisi kurangnya, siepierti suasana toko yang siempit 
akan bierdampak bagi konsumien dan calon konsumien. 
Untuk mienciptakan susana yang miendukung dari siebuah 
toko miemierlukan diesain yang sangat miemadai. Hal ini 
miencakup diesain muka siebuah toko, pintu masuk, 
Sirkulasi piengunjung dari jalan masuk, dan siebagainya. 
Lalu miengienai tata lietak, pierlu dipikirkan bagaimana 
miemaksimalkan ruang, siepierti miengatur kursi kursi, mieja 
dan pierabotan pierabotan,tampa miengurangi kienyamanan 
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pielanggan. Sielain itu, dalam siebuah toko smartphonie, 
pierlu dipikirkan miengienai tata cahaya, tata suara, 
piengaturan suhu udara, dan pielayanan. Mahatir storie 
siendiri miemiliki ruang yang cukup siempit siehingga 
miempiengaruhi suhu udara didalamnya yang 
miengakibatkan pielanggan mierasa gierah, ditambah lagi 
diengan harus miembagi ruang diengan toko pienjualan tikiet 
trasnportasi.  
Sielain dari pada suasana toko yang kurang nyaman untuk 
mienarik konsumien miedia sosial juga bierpieran pienting 
dalam mienarik konsumien. Olieh kariena itu, dunia saat ini 
sangat dipiengaruhi olieh tieknologi informasi 
.Pierkiembagan tieknologi informasi yang bierkiembang piesat 
mienuntut cara piemasaran suatu produk atau jasa bierbieda 
yang siemula mielalui piemasaran siecara fisik siepierti postier, 
spanduk,dan siejienisnya, bieralih mienjadi piemasaran siecara 
onlinie mielalui intierniet ataupun miedia sosial. Piemasarn 
miedia sosial pienting dalam dunia bisnis, kariena 
mierupakan sasaran untuk miempierciepat pienyiebaran 
informasi. Pierpaduan antara piemasaran dan miedia sosial 
mierpukan faktor yang miendukung prosies iefiektifitas 
piemasaran diengan miengikuti pieriekiembangan tieknologi 
informasi. Piemsaran miedia sosial juga dikatakan siebagai 
tieknik piemasaran yang miemanfaatkan miedia sosial untuk 
promosi suatu produk siecara khusus. Ada biebierapa miedia 
sosial yang sudah dikienal masyarakat yang pienggunanya 
bierbieda, siepierti instagram, Tiktok, Twittier, Faciebook, 
Dan Youtubie. Dari bierbagai miedia sosial yang sudah 
dikienal masyarkat, mahatir storie siendiri hanya fokus 
mielakukan pienjualan mielalui aplikasi instagram saja. 
Tidak hanya itu saja, riespon yang dibierikan olieh admin 
mahatir storie kiepada pielanggan liewat instagram sangatlah 
kurang atau bisa dibilang slow riespons. Bierdasarkan latar 
bielakang di atas, maka akan disusun pienielitian ini diengan 
judul “PiENGARUH STORiE ATMOSPHiERiE DAN 
MiEDIA SOSIAL TiERHADAP KiEPUTUSAN 
PiEMBiELIAN PADA MAHATIR STORiE KOTA BIMA” 
 
2.  Mietodie Pienielitian 

Dalam pienielitian ini digunakan jienis pienielitian 
Asosiatif, mienurut (Azwar, S. 2016) pienielitian 
asosiatif suatu rumusan masalah pienielitian yang 
biersifat mienanyakan hubungan antara dua variabiel 
atau liebih. Adapun dalam pienielitian piengaruh 
kualitas pielayanan dan lokasi tierhadap kieputusan 
piembielian pada mahatir storie di Kota Bima yang 
yaitu untuk miencari piengaruh variabiel biebas yaitu 
Storie Atmosphierie (X1), miedia sosail (X2) tierhadap 
variabiel tierikat yaitu kieputusan piembielian (Y). 
Instrumien pienielitian yang digunakan yaitu kuiesionier yang 
bierisi siejumlah piertanyaan diengan yang digunakan yaitu 
kuiesionier yang bierisi siejumlah piertanyaan diengan 
piengukuran skala likiert diengan bobot yang bierbieda pada 
sietiap jawaban. 
 
 Tabel 1. Skala pengukuran 

No. Kietierangan Skor 

1. Sangat Tidak Sietuju (STS)  1 

2. Tidak Sietuju (TS)  2 
3. Nietral (N)  3 
4. Sietuju (S)  4 
5. Sangat Sietuju (SS)  5 

  
Populasinya adalah masyarakat kota bima yang bierbielanja 
di Mahatir Storie yang jumlahnya tidak dikietahui. 
Sampielnya siejumlah 96 orang diengan miengacu pada 
artikiel. Tiehnik sampling yang digunakan yaitu purposivie 
samling yang mierupakan pienientuan sampiel siesuai diengan 
kritieria-kritieria tiertientu Adapun  kritieria dalam pienielitian 
ini: 
• masyarakat yang piernah mielakukan piembielian di 
mahatir Storie yang bierusia 20 kieatas. 
• masyarakat yang piernah mielakukan piembielian di 
Mahatir Storie minimal 2 kali piembielian. 
Sampiel dipierolieh dari rumus slovin siebayak 96 konsumien. 
Tieknik piengambilan sampiel yang digunakan dalam 
pienielitian ini adalah accidiental sampling. Accidiental 
sampling adalah tieknik piengambilan sampiel untuk jienis 
data pienielitian yang dapat dilakukan diengan langkah 
mudah siekaligus nyaman diengan tidak miendapatkan 
kiesulitan mieskipun dilakukan tanpa siengaja atau siecara 
kiebietulan. 
3. Hasil dan Piembahasan 

Tabel 2. Uji Validitas 

NO.  Variabiel  Itiem  R 
hitung  

R 
tablie  Kieti. 

1. 
STORiE 
ATMOSPHiERiE 
(X1) 

X1.1  0,459  0,300  Valid 

X1.2  0,477  0,300  Vailid   
X1.3  0,668  0,300  Vailid   
X1.4  0,559  0,300  Vailid   
      
X1.5  0,872  0,300  Vailid   
X1.6  0,845  0,300  Vailid   
X1.7  0,531  0,300  Vailid   
X1.8  0,872  0,300  Vailid   

2.  
MiEDIA 
SOSIAL 
(X2) 

X2.1  0,699  0,300  Valid 

X2.2  0,591  0,300  Vailid   
X2.3  0,504  0,300  Vailid   
X2.4  0,555  0,300  Vailid   
X2.5  0,600  0,300  Vailid   
X2.6  0,628  0,300  Vailid   

3. 
KiEPUTUSAN 
PiEMBiELIAN 
(Y) 

Y.1  0,641  0,300  Valid 

Y.2  0,662  0,300  Vailid   
Y.3  0,661  0,300  Vailid   
Y.4  0,705  0,300  Vailid   
Y.5  0,602  0,300  Vailid   
Y.6  0,705  0,300  Vailid   
Y.7  0,662  0,300  Vailid   
Y.8  0,451  0,300  Vailid   

 Sumbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23  

Bierdasarkan tabiel 2 diatas, hasil piengujian validitas 
variabiel storie Atmosphierie dan Bierdasarkan dan sosial 
Miedia tierhadap kieputusan piembielian dapat dikatakan 
Valid  pada Mahatir Storie Corriectied  itiem total Corrielation 
>0,300. Hasil piengujian Validitas ini mienunjukan bahwa 
piernyataan Kuiesionier Dalam pienielitian ini Valid. 
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2.  Uji Rieabilitas  
 
 Tabiel 3. Hasil Uji Riealibitas 
Variabiel 
dan 
Indikator 

Cronbach’s 
Alpha 

Standar 
Rieliabilitas Kietierangan 

Variabiel 
Storie 
Atmosphierie 

0,820  > 0,600  Rieliabiel 

Variabiel 
Miedia 
Sosial 

0,673 > 0,600 Rieliabiel  

Variabiel 
Kieputusan 
Piembielian 

0,790 > 0,600 Rieliabiel  

Sumbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23 
 
Hasil piengujian pienielitian mienggunakan piengukuran ini 
dapat dikatakan Rieliabiel pada Cronbach Alpha > 0,600. 
Hasil piengujian Rieliabilitas ini mienunjukan bahwa 
piernyataan quiesionier dalam pienielitian ini Rieliabiel. 
 
3. Uji Asumsi Klasik 
  a. Uji Normalitas   

Gambar 1. P-plot

 
 
Bierdasrakan gambar Uji Normalitas, modiel riegriesi 
bierdistribusi Normal ini disiebabkan data Ploting (titik-
titik) yang mienggambarkan data siesungguhnya miengikuti 
garis diagonal. Bierdasarakan gambar diatas tidak tierdapat 
giejala normalitas. 
 

 
b. Uji Multikolieniearitas 
 
 Tabiel 4. Hasil Uji Multikolieniearitas 

Coiefficiientsa 

Modiel 

 

Unstandardizi

ed 

Coiefficiients 

Standa

rdizied 

Coiefficii

ents 

t 

 

Sig. 

 

Colliniearity 

Statistics 

 

B 

Std. 

iError Bieta 

Tolier

ancie VIF 

1 (Consta

nt) 

3.68

2 

1.214  3.03

4 

.003   

STORiE 

ATMOS

PHiERiE 

.677 .071 .721 9.52

4 

.000 .316 3.163 

MiEDIA 

SOSIA

L 

.282 .097 .220 2.91

0 

.005 .316 3.163 

a. Diepiendient Variablie: KiEPUTUSAN PiEMBiELIAN  
Sumbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23 
 
Bierdasarkan tabiel di atas yaitu mienunjukan tidak tierdapat 
giejala Multikolieniaritas jika nilai tolieransi 0,316 > 0,100 
dan nilai VIF 3,163 < 10,00. 
 
c. Uji Hietieroskiedasitas 

Gambar 2. scatterplot 
1Ga
 

 
  
Pada gambar scattierplot, tidak tierjadi giejala 
Hietieroskiedastisitas ini disiebabkan tidak ada pola-pola 
yang jielas (biergielombang, mieliebar kiemudian mienyiepit) 
pada gambar scattierplot, sierta titik-titik mienyiebarb di atas 
dan di bawah angka 0 pada sumbu Y. 
 
 
d. Uji Autokorielasi 
 Tabiel 5. Hasil Uji Autokorielasi 
Sumbier Data Olahan 2023 V iersi SPSS 23 
 
Uji Autokorielasi diatas mienunjukan nilai statistik Darbin-
watson siebiesar 1.739 diengan nilai DU siebiesar 1.7103, 
maka DU < DW < 4-DU, siehingga 1.7103 < 1.739 < 

Modiel Summaryb 

 

Mo

diel 

 

R 

 

R 

Squari

e 

 

Adjustied 

R Squarie 

Std. 

iError of 

thie 

iEstimatie 

Durbin-

Watson 

 

1 .912a .831 .828 1.897 1.739 

a. Priedictors: (Constant), STORiE ATMOSPHiERiE, 

MiEDIA SOSIAL 

b. Diepiendient Variablie: KiEPUTUSAN PiEMBiELIAN 
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2.2897, maka dapat disimpulkan bahwa tidak tierjadi 
Autokorielasi.  
 
3. Analisis Riegriesi Liniear Bierganda 
 Tabiel 6. Hasil Uji Analisis Riegriesi Liniear 
Bierganda 

Coiefficiientsa 

Modiel 

 

Unstandar

dizied 

Coiefficiient

s 

Sta

nd

ar

dizi

ed 

Coi

effi

ciie

nts 

t 

 

Sig. 

 

Colliniearit

y Statistics 

 

B 

Std. 

iErr

or 

Biet

a 

Tolie

ranci

e VIF 

1 (Con

stant

) 

3.68

2 

1.21

4  
3.034 .003 

  

STO

RiE 

ATM

OSP

HiERi

E 

.677 .071 .72

1 

9.524 .000 .316 3.16

3 

MiE

DIA 

SOSI

AL 

.282 .097 .22

0 

2.910 .005 .316 3.16

3 

a. Diepiendient Variablie: KiEPUTUSAN PiEMBiELIAN  
Sumbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23 
 
Piersamaan riegriesi liniier bierganda: 
Y= 3.682+0.682 X1+0.282 X2 
a. Nilai konstanta siebiesar 3.682 diartikan apabila 

variabiel Storie Atmosphierie dan Miedia Sosial 
dianggap Nol, Maka Kieputusan piembielian akan 
siebiesar 3.682 

b. Nilai koiefisiien bieta pada Storie Atmosphierie siebiesar 
0.677 Artinya sietiap pierubahan Variabiel Storie 
Atmosphierie (X1) Siebiesar satu satuan makan akan 
miengakibatkan pierubahan Kieputusan Piembielian 
siebiesar 0.667 satuan diengan asumsi-asumsi yang 
lain adalah tietap. Pieningkatan satu satuan pada 
Variabiel Storie Atmosphierie akan mieningkatkan 
Kieputusan piembielian siebiesar 0.677 satuan. 

c. Nilai koiefisiien bieta pada Variabiel miedia Sosial 
siebiesar 0.282 artinya sietiap pierubahan Variabiel 

Miedia Sosial (X2) siebiesar satu satuan, maka akan 
mieningkatkan pierubahan Kieputusan piembielian 
siebiesar 0.282 satuan, diengan asumsi-asumsi yang 
lain adalah tietap. Pieningkatan satu satuan pada 
Miedia sosial akan mieningkatkan Kieputusan 
piembielian siebiesar 0.282 satuan. 
 
 

4. Koiefiesiien Korielasi 
 

Tabiel 7. Hasil Uji Koiefiesiien Korielasi 
 

Sumbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23 

Dari hasil tiersiebut dapat dipierolieh nilai R adalah siebiesar 
0.912 hasil tiersiebut mienjielaskan bahwa hubungan antara 
kualitas pielayanan antara kualitas pielayanan dan siebagai 
variabiel Storie Atmosphierie (X1) dan Sosial Miedia (X2) 
tierdapat Kieputusan Piembielian siebagai Variabiel (Y) 
bierada pada titik kuat untuk dapat miembieri intierprietasi 
tierhadap kuatnya hubungan tiap Variabiel maka dapat 
digunakan piedoman siepierti pada tabiel bierikut. 

Tabiel 8. Pierbandingan tingkat hubungan 
koiefisiien korielasi. 

Modiel Summaryb 

 

Mo

diel 

 

R 

 

R 

Squari

e 

 

Adjustied 

R Squarie 

Std. 

iError of 

thie 

iEstimatie 

Durbin-

Watson 

 

1 .912a .831 .828 1.897 1.739 

a. Priedictors: (Constant), STORiE ATMOSPHiERiE, 

MiEDIA SOSIAL 

b. Diepiendient Variablie: KiEPUTUSAN PiEMBiELIAN 
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Sumbier Sugiyono, 2016 

Storie Atmosphierie dan sosial miedia tierhadap kieputusan 
piembielian siebiesar 0,912 bierada pada intierval 0,80-0,1000 
diengan tingkat sangat kuat. 

 
5. Koiefiesiien Dietierminasi 
 

Tabiel 9. Hasil Uji Koiefiesiien Dietierminasi 

Sumbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23 

Jadi tierdapat piengaruh anatar Digital markieting dan harga 
dan harga tierhadap minat bieli yang biesarnya piengaruh ini 
dapat dinyatakan siecara kuantitatif diengan piengujian 
koiefisiien Dietierminasi  (Adjustied R Squarie) siebiesar 0,828 
atau 82.8%, siedangakan olieh faktor lain yang tidak ditieliti 
dalam pienielitian ini siepierti kualitas produk, kualitas 
pielayanan dan Variabiel-variabiel yang tidak ditieliti dalam 
pienielitian ini. 

 

6. Uji t (Uji Parsial) 
Tabiel 10. Hasil Uji t (Uji Parsial) 
 
 
 
 
 
 
 

Coiefficiientsa 

Modiel 

 

Unstandar

dizied 

Coiefficiient

s 

Stand

ardizi

ed 

Coieff

iciient

s 

t 

 

Sig. 

 

Colliniearit

y Statistics 

 

B 

Std. 

iErro

r Bieta 

Tolie

ran

cie VIF 

1 (Cons

tant) 

3.6

82 

1.214  3.03

4 

.00

3 
  

STORi

E 

ATM

OSPHi

ERiE 

.67

7 

.071 .721 9.52

4 

.00

0 

.316 3.16

3 

MiEDI

A 

SOSI

AL 

.28

2 

.097 .220 2.91

0 

.00

5 

.316 3.16

3 

a. Diepiendient Variablie: KiEPUTUSAN PiEMBiELIAN  
Sumnbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23 

a. Hasil statistik uji t untuk Variabiel Storie Atmosphierie 
miemprolieh nilai t hitung siebiesar 9.524 diengan nilai t tabiel 
siebiesar 1.985 (9.524 > 1.985 maka hipotiesis H1 yang 
mienyatakana bahwa Storie Atmosphierie  bierpiengaruh 
tierhadap kieputusan piembielian. Dan tingkat signifikan 
(Sig) < dari 0,05 yang artinya (0,000 < 0,05) Storie 
Atmosphierie bierpiengaruh tierhadap kieputusan piembielian 
pada Mahatir Storie (H1 Ditierima). 

b. Hasil statistik uji t untuk variabiel Sosial Miedia 
miempierolieh nilai t hitung siebiesar 2.910 diengan nilai t 
tabiel siebiesar 1.985 (2.910 > 1.985) maka hipot iesis H2 
yang mienayatakan bahwa Sosial Miedia bierpiengaruh 
tierhadap kieputusan piembielian pada Mahatir Storie. Dan 
tingkat signifikat (Sig) < dari 0,05 yang artinya (0,005 < 
0,05) Sosial Miedia bierpiengaruh tierhadap kieputusan 
piembielian pada mahatir storie  

 

 

 

 

 

 

 

7. Uji F (Uji Simultan) 
Tabiel 11. Hasil Uji f (Uji Simultan) 

Intierval koiefisiien  Tingkat hubungan 
0,00 – 0,199 
0,20 – 0,399 
0,40 – 0,599 
0,60 – 0,799 
0,80 – 1,000 

 

Sangat riendah 
Riendah 
Siedang 
Kuat 

Sangat kuat 
 

Modiel Summaryb 

 

Mo

diel 

 

R 

 

R 

Squari

e 

 

Adjustied 

R Squarie 

Std. 

iError of 

thie 

iEstimatie 

Durbin-

Watson 

 

1 .912a .831 .828 1.897 1.739 

a. Priedictors: (Constant), STORiE ATMOSPHiERiE, 

MiEDIA SOSIAL 

b. Diepiendient Variablie: KiEPUTUSAN PiEMBiELIAN 



  

Lisiensi: Crieaitivie Ciommions Aittributiion 4.0 Intiernaitiionail (CC BY 4.0) 
45 

 
 

Sumbier Data Olahan 2023 Viersi SPSS 23 

 
Hasil statistik uji F untuk Variabiel sikap konsumien dan 
Motivasi Konsumien miempierolieh niali F hitung siebiesar 
229.321 diengan nilai F tabiel siebiesar 3,09 (229.321 > 3,09) 
diengan nilai signifikansi siebiesar 0,000 liebih kiecil dari 
0,05 (0,000 < 0,05), jadi siecara biersama-sama atau siecara 
simultan bahwa Storie Atmosphierie dan sosial miedia siecara 
Simultan Bierpiengaruh tierhadap Kieputusan piembielian (Y) 
pada Mahatir Storie siehingga daapat disimpulkan bahwa. 

4. KiESIMPULAN 

Bierdasarkan hasil analisa diatas dapat disimpulkan bahwa 
hasil analisis statistik uji t variabiel Storie Atmosphierie 
bierpiengaruh tierhadap kieputusan piembielian pada Mahatir 
Storie (studi pada konsumien kota Bima). hasil analisis 
statistik uji t variabiel Miedia Sosial bierpiengarus tierhadap 
kieputusan piembielian konsumien pada Mahatir Storie (studi 
pada konsumien Kota Bima). hasil uji f dikietahui bahwa 
variabiel Storie Atmosphierie dan Miedia Sosial bierpiengaruh 
tierhadap kieputusan piembielian konsumien pada Mahatir 
Storie (studi pada konsumien Kota Bima) 
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ANOVAa 

Modiel 

 

Sum of 

Squaries Df 

Miean 

Squarie F Sig. 

1 Riegriess

ion 

1650.552 2 825.276 229.3

21 

.000b 

Riesidu

al 

334.687 93 3.599   

Total 1985.240 95    

a. Diepiendient Variablie: KiEPUTUSAN PiEMBiELIAN  

b. Priedictors: (Constant), STORiE ATMOSPHiERiE MiEDIA 

SOSIAL  


