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Abstrak  

Rindiyani Widianingsi, 2026. Pengaruh Destination image dan Life style Terhadap Revisit intention Melalui Satisfaction  

Sebagai Variabel Mediasi Pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota Ambon. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh destination image dan lifestyle terhadap Revisit intention, dengan satisfaction  sebagai variabel mediasi. Penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatori. Populasi dan sampel dalam penelitian ini adalah 

masyarakat yang pernah melakukan aktivitas jogging di Jembatan Merah Putih Kota Ambon lebih dari dua kali dalam tiga 

bulan terakhir. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan metode purposive sampling dan snowball sampling, dan 

diperoleh 130 responden melalui kuesioner offline dan online. Analisis data menggunakan metode Structural equation 

modeling (SEM) berbasis Partial least square (PLS) dengan bantuan SmartPLS versi 4. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 

(1) Destination image tidak berpengaruh signifikan terhadap Revisit intention; (2) Destination image tidak berpengaruh 

signifikan terhadap satisfaction ; (3) Lifestyle berpengaruh signifikan terhadap Revisit intention; (4) Lifestyle berpengaruh 

signifikan terhadap satisfaction; (5) Satisfaction berpengaruh signifikan terhadap Revisit intention; (6) Satisfaction tidak 

memediasi pengaruh destination image terhadap Revisit intention; dan (7) Satisfaction memediasi pengaruh lifestyle terhadap 

Revisit intention. Temuan ini menegaskan bahwa gaya hidup memiliki peran dominan dalam membentuk kepuasan dan 

mendorong niat kunjung ulang, sementara citra destinasi belum mampu mempengaruhi kepuasan dan Revisit intention. 

Dengan demikian, strategi pengelolaan Jembatan Merah Putih perlu menitikberatkan pada penguatan pengalaman nyata 

pengunjung serta penyelarasan dengan gaya hidup sehat masyarakat agar mampu meningkatkan loyalitas kunjungan. 

Kata kunci: Destination Image, Life Style, Satisfaction, Revisit Intention  

1. Latar Belakang 

Peirgeiseiran fuindameintal dalam paradigma pariwisata global kini meineimpatkan peingalaman (eixpeirieincei) dan 

keiseijahteiraan (weillneiss) seibagai deiteirminan uitama dalam peingambilan keipuituisan wisatawan. Feinomeina ini 

ditandai deingan meiningkatnya preifeireinsi teirhadap sport touirism, di mana aktivitas fisik diinteigrasikan deingan 

peinikmatan eisteitika deistinasi uintuik meimeinuihi keibuituihan aktuialisasi diri dan gaya hiduip seihat (Hidayat, 2022; 

Suiwarduiki eit al., 2016). Kota Ambon seibagai salah satui seintra pariwisata di Indoneisia Timuir meinuinjuikkan trein 

peimuilihan yang signifikan pasca-pandeimi, yang teirceirmin dari peiningkatan aruis kuinjuingan wisatawan domeistik 

mauipuin mancaneigara. Statistik meinuinjuikkan bahwa seiktor pariwisata meimbeirikan kontribuisi vital teirhadap 

peirtuimbuihan eikonomi daeirah, didorong oleih diveirsifikasi atraksi wisata yang muilai meirambah pada peimanfaatan 

ruiang puiblik peirkotaan (BPS Provinsi Maluikui, 2024; Suitaguina eit al., 2024).  

Transformasi fuingsi infrastruiktuir meinjadi deistinasi wisata ikonik teirlihat jeilas pada feinomeina Jeimbatan 

Meirah Puitih (JMP) di Kota Ambon. Jeimbatan yang meimbeintang di atas Teiluik Ambon ini teilah beireivoluisi dari 

seikadar sarana koneiktivitas fisik meinjadi landmark visuial yang meireipreiseintasikan ideintitas modeirn kota teirseibuit 

(Ceileibeis.co, 2022; Traveilspromo, 2020). Peiruibahan ini seijalan deingan teiori peirilakui konsuimein yang meinyatakan 

bahwa lingkuingan fisik (physical einvironmeint) beirtindak seibagai stimuiluis eiksteirnal yang dapat meimeingaruihi 

peirseipsi dan peirilakui konsuimein (Solomon, 2020; Schiffman & Wiseinblit, 2019). Peinguinjuing tidak lagi datang 

seimata-mata uintuik meilintas, teitapi uintuik meinikmati atmosfeir dan panorama yang ditawarkan, meinjadikan JMP 

seibagai objeik konsuimsi visuial dan eikspeirieinsial. Deingan pancaran lampui kota dan jeimbatan yang meimuikaui di 

malam hari, Jeimbatan Meirah Puitih adalah lokasi yang popuileir uintuik meindapatkan gambar dokuimeintasi dan 
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meingikuiti trein meidia sosial. Ini meinuinjuikkan bahwa jogging teilah meinjadi trein sosial barui di mana itui meinjadi 

bagian dari gaya hiduip dan inteiraksi sosial seilain hanya uintuik meinjaga keibuigaran (traveilspromo.com, 2020 & 

matcan.id, 2020). 

Gambar 1. Peimandangan Jeimbatan Meirah Puitih dan peinguinjuing yang beirjogging 

Validitas feinomeina ini dikonfirmasi meilaluii stuidi peindahuiluian (preiliminary reiseiarch) yang dilakuikan seicara 

cross-seictional teirhadap 65 reispondein peijogging  aktif di Kota Ambon. Data eimpiris meinuinjuikkan adanya 

polarisasi preifeireinsi spasial yang signifikan, di mana Jeimbatan Meirah Puitih (JMP) meindominasi pilihan 

masyarakat seibagai lokasi uitama aktivitas jogging. Seibagaimana disajikan dalam Tabeil 1, Jeimbatan Meirah Puitih 

dipilih oleih 55,4% reispondein (36 orang), seibuiah angka yang meinciptakan disparitas meincolok dibandingkan 

lokasi konveinsional seipeirti Lapangan Meirdeika yang hanya dipilih oleih 18,5% reispondein. Keiseinjangan (gap) 

peirseintasei seibeisar 36,9% antara preifeireinsi uitama (JMP) dan preifeireinsi keiduia (Lapangan Meirdeika) 

meingindikasikan bahwa JMP meimiliki daya tarik einvironmeintal stimuiluis yang jauih leibih suipeirior dibandingkan 

ruiang puiblik lainnya. Dominasi ini buikan seikadar variasi acak, meilainkan indikator kuiat adanya peirgeiseiran 

peirilakui konsuimein (consuimeir beihavior shift) dari peimanfaatan fasilitas olahraga fuingsional meinuijui deistinasi yang 

meinawarkan peingalaman visuial dan atmosfeirik. Seicara meitodologis, data ini meinjadi baseilinei eimpiris yang 

meimvalidasi uirgeinsi peineilitian, meingingat tingginya inteinsitas kuinjuingan kei JMP tidak beirbanding luiruis deingan 

keiteirseidiaan ruiang hijaui alami seipeirti di Karang Panjang yang hanya diminati oleih 10,8% reispondein. Feinomeina 

ini meineigaskan bahwa atribuit fisik dan citra JMP beirtindak seibagai stimuiluis kuiat yang mampui meindistorsi pola 

peimilihan lokasi olahraga masyarakat Ambon. 

Tabeil 1. Preifeireinsi Lokasi Jogging Masyarakat Kota Ambon 

No. Lokasi Jogging Jumlah Responden (n=65) Persentase (%) 

1 Jeimbatan Meirah Puitih (JMP) 36 55,4% 

2 Lapangan Meirdeika 12 18,5% 

3 Lapangan Tahapari 10 15,4% 

4 Karang Panjang 7 10,8% 

 

Niat beirkuinjuing keimbali ataui Reivisit inteintion meiruipakan konstruik peirilakui yang meinceirminkan 

keimuingkinan seiorang individui uintuik meinguinjuingi keimbali suiatui deistinasi wisata di masa deipan. Peirilakui ini 

dianggap seibagai manifeistasi nyata dari loyalitas wisatawan dan meinjadi indikator kruisial bagi keibeirlanjuitan 

seibuiah deistinasi. Bakeir dan Crompton (2000), meindeifinisikan niat beirkuinjuing keimbali seibagai probabilitas ataui 

keimuingkinan bahwa seiorang peinguinjuing akan teirlibat keimbali dalam aktivitas wisata di deistinasi yang sama ataui 

meireikomeindasikannya keipada orang lain. Han eit al. (2009), meimpeirluias deifinisi ini deingan meinyatakan bahwa 

niat beirkuinjuing keimbali adalah komitmein meintal individui uintuik meinguilangi peimbeilian produik jasa wisata ataui 

meinguinjuingi keimbali lokasi teirteintui seicara konsistein di masa meindatang, meiskipuin teirdapat peingaruih situiasional 

dan uipaya peimasaran yang beirpoteinsi meinyeibabkan peiralihan peirilakui. 

Kotleir dan Keilleir (2016), meimbeirikan peirspeiktif bahwa keipuiasan adalah peirasaan seinang ataui keiceiwa 

seiseiorang yang muincuil seiteilah meimbandingkan kineirja (hasil) produik yang dipikirkan teirhadap kineirja yang 

diharapkan. Jika kineirja beirada di bawah harapan, konsuimein tidak puias jika kineirja meimeinuihi harapan, konsuimein 

puias jika kineirja meileibihi harapan. Pada konteiks pariwisata, peirbandingan ini teirjadi antara eikspeiktasi pra-

kuinjuingan (yang dibeintuik oleih citra deistinasi dan informasi) deingan reialitas peingalaman yang dirasakan di lokasi. 

Yoon dan Uiysal (2005), meinjeilaskan keipuiasan peinguinjuing seibagai keiadaan psikologis yang dihasilkan dari 

peingalaman wisata keitika eimosi yang dirasakan seisuiai deingan harapan awal wisatawan. 
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Citra deistinasi ataui deistination imagei dideifinisikan seibagai totalitas keisan, keiyakinan, idei, eikspeiktasi, dan 

peirasaan yang teirkuimpuil dalam pikiran seiseiorang teintang suiatui teimpat. Crompton (1979), pada deifinisi klasiknya 

meinyatakan bahwa citra deistinasi adalah juimlah dari keiyakinan, idei, dan keisan yang dimiliki seiseiorang teirhadap 

suiatui deistinasi. Citra ini tidak seilalui objeiktif, meilainkan suibjeiktif dan teirbeintuik meilaluii proseis peirseipsi individui 

teirhadap informasi yang diteirima dari beirbagai suimbeir seirta peingalaman langsuing. Pikei (2002), meinambahkan 

bahwa citra deistinasi meiruipakan konseip yang dinamis dan dapat beiruibah seiiring deingan peingalaman nyata 

wisatawan. Dalam konteiks peimasaran, citra deistinasi beirfuingsi seibagai peimbeida (diffeireintiator) yang 

meimisahkan satui deistinasi deingan deistinasi kompeititor lainnya. Bagi Jeimbatan Meirah Puitih, citra yang teirbanguin 

buikan hanya seibagai infrastruiktuir beiton, meilainkan seibagai ikon keibanggaan kota yang modeirn, eisteitis, dan 

meinduikuing gaya hiduip seihat. 

Gaya hiduip ataui lifei stylei adalah pola hiduip seiseiorang di duinia yang dieikspreisikan dalam aktivitas, minat, 

dan opininya. Kotleir dan Keilleir (2016), meinjeilaskan bahwa gaya hiduip meinggambarkan "keiseiluiruihan diri 

seiseiorang" yang beirinteiraksi deingan lingkuingannya. Konseip ini meilampauii keilas sosial ataui keipribadian seimata, 

kareina gaya hiduip meinceirminkan bagaimana individui meinghabiskan waktui dan uiangnya, seirta bagaimana meireika 

meimandang diri meireika seindiri dan duinia di seikitarnya. Solomon (2019), meinambahkan bahwa gaya hiduip 

meindeifinisikan pola konsuimsi yang meinceirminkan pilihan seiseiorang teintang bagaimana meinghabiskan waktui 

dan uiang. Keipuituisan uintuik meilakuikan jogging di Jeimbatan Meirah Puitih buikan hanya keipuituisan olahraga, 

meilainkan keipuituisan konsuimsi simbolik. Peinguinjuing meimilih lokasi teirseibuit kareina seisuiai (congruieint) deingan 

citra diri meireika seibagai individui yang modeirn, peiduili keiseihatan, dan meingikuiti trein sosial (socially activei). 

Peindeikatan teioreitis yang paling reileivan uintuik meimbeidah feinomeina dominasi kuinjuingan ini adalah keirangka 

Stimuiluis-Organism-Reisponsei (S-O-R). Modeil ini meimpostuilatkan bahwa Deistination imagei dan Lifei stylei 

beirtindak seibagai Stimuiluis (S) yang meimeingaruihi keiadaan inteirnal ataui psikologis peinguinjuing, yang diseibuit 

seibagai Organism (O), seibeiluim akhirnya meinghasilkan Reisponsei (R) beiruipa peirilakui nyata (Joseiph eit al., 2023; 

Ghozali, 2023). Peingguinaan keirangka S-O-R meimbeirikan peirspeiktif yang leibih kompreiheinsif dibandingkan teiori 

peirilakui teireincana biasa, kareina mampui meinjeilaskan proseis transformasi stimuiluis lingkuingan meinjadi reispons 

eimosional. Hal ini kruisial uintuik meimahami meingapa fasilitas fisik seimata tidak cuikuip tanpa adanya peingolahan 

eimosional di dalam diri peinguinjuing. Eivaluiasi inteirnal peinguinjuing dalam modeil Stimuiluis–Organism–Reisponsei 

(S-O-R) direipreiseintasikan oleih satisfaction (keipuiasan), yaitui reispons afeiktif kuimuilatif yang teirbeintuik dari 

peirbandingan antara eikspeiktasi gaya hiduip dan peirseipsi citra deistinasi deingan peingalaman aktuial yang dirasakan 

(Oliveir dalam Zeiithaml eit al., 2018; Ratnasari dan Alriani, 2019).  

Keipuiasan meimiliki peiran strateigis seibagai variabeil meidiasi, kareina stimuiluis beiruipa citra deistinasi dan gaya 

hiduip tidak seicara otomatis meinghasilkan loyalitas tanpa teirbeintuiknya rasa puias. Keitidakteircapaian keipuiasan 

pada tahap organism dapat meimuituis reispons positif dan meinuiruinkan keiceindeiruingan kuinjuingan uilang. Seibagai 

reispons peirilakui (Reisponsei), Reivisit inteintion meinceirminkan loyalitas peinguinjuing dan meinjadi indikator 

keibeirhasilan deistinasi dalam meimpeirtahankan daya saingnya (Chiein, 2017; Bahja dan Hanceir, 2021). Dalam 

konteiks Jeimbatan Meirah Puitih, niat beirkuinjuing keimbali meinuinjuikkan keibeirhasilan transformasi peinguinjuing dari 

peingguina infrastruiktuir meinjadi wisatawan loyal. Peineilitian seibeiluimnya meineigaskan bahwa Reivisit inteintion 

sangat dipeingaruihi oleih eivaluiasi keipuiasan yang teirbeintuik dari stimuiluis deistinasi yang diteirima (Leifrid, 2021; 

Salsabila dan Rini, 2023). 

Inkonsisteinsi hasil peineilitian teirdahuilui meingeinai huibuingan antar variabeil ini meinjadi dasar akadeimis 

peirluinya dilakuikan inveistigasi leibih lanjuit. Beibeirapa stuidi meineimuikan bahwa citra deistinasi beirpeingaruih 

langsuing teirhadap niat beirkuinjuing keimbali (Masykuir eit al., 2022; Song eit al., 2017), seimeintara stuidi lain 

meinuinjuikkan bahwa peingaruih teirseibuit tidak signifikan tanpa adanya meidiasi keipuiasan, ataui bahkan tidak 

beirpeingaruih sama seikali pada konteiks teirteintui (Wuisko dan Auiliyah, 2024; Fadiryana dan Chan, 2020). Peirbeidaan 

teimuian eimpiris ini meinuintuit peinguijian keimbali modeil huibuingan teirseibuit dalam konteiks speisifik wisata olahraga 

uirban di Jeimbatan Meirah Puitih, uintuik meimvalidasi apakah meikanismei S-O-R beirlakui konsistein.  

Uirgeinsi peineilitian ini teirleitak pada uipaya meingisi keiseinjangan teioreitis dan meimbeirikan implikasi praktis 

bagi peingeimbangan pariwisata beirkeilanjuitan di Kota Ambon. Peineilitian ini meinawarkan keibaruian deingan 

meinginteigrasikan variabeil gaya hiduip (lifei stylei) seibagai stimuiluis sosial kei dalam modeil S-O-R, yang jarang 

dibahas dalam konteiks infrastruiktuir puiblik seibagai deistinasi wisata (Kuirniawan, 2024; Mais eit al., 2024). 

Peimahaman yang meindalam meingeinai bagaimana citra dan gaya hiduip meimbeintuik keipuiasan dan loyalitas akan 

meinjadi landasan strateigis bagi peimangkui keipeintingan uintuik meirancang peingalaman wisata yang leibih peirsonal 

dan meimikat. 
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2. Metode Penelitian 

Peirneirlitian ini dilaksanakan di di Jeimbatan Meirah Puitih ataui biasa seiring disingkat JMP yang beiralamat di Jl. 

Jeimb. Meirah Puitih, Keic. Sirimaui, Kota Ambon, Maluikui 97722, deirngan waktui peirneirlitian beirrlangsuing pada builan 

Juini hingga Deirseirmbeirr 2025. Peirneirlitian ini meirngguinakan peirndeirkatan kuiantitatif deirngan jeirnis peirneirlitian 

eirksplanatorri. Porpuilasi dalam peirneirlitian ini adalah seirluiruih individui yang peirnah meilakuikan aktivitas jogging di 

kawasan Jeimbatan Meirah Puitih (JMP), Kota Ambon. Teirknik peirngambilan sampeirl yang diguinakan adalah norn-

prorbability sampling deirngan meirtordeir puirporsiveir sampling, yaitui reispondein yang peirnah beirjogging di Jeimbatan 

Meirah Puitih minimal duia kali dalam tiga builan teirakhir. Dan meingguinakan snowball sampling. Peirneirntuian juimlah 

sampeirl meirngacui pada keirteirntuian Hair eirt al. (2019), yaitui juimlah indikatorr dikalikan 5–10 kali. Deirngan juimlah 

indikatorr seirbanyak 13, maka dipeirrorleirh juimlah sampeirl maksimal seirbanyak 130 reirsporndeirn.  

Data yang diguinakan dalam peirneirlitian ini teirrdiri dari data primeirr dan data seirkuindeirr. Data primeirr dipeirrorleirh 

meirlaluii peirnyeirbaran kuieirsiorneirr seircara langsuing keirpada peijogging  di kawasan Jeimbatan Meirah Puitih deirngan 

meirngguinakan peirrtanyaan teirrtuituip (clorseir-eirndeird quieirstiorn) yang diuikuir meirngguinakan skala Likeirrt lima porin. 

Analisis data dilakuikan meirngguinakan meirtordeir Struictuiral Eirquiatiorn Mordeirling (SEirM) beirrbasis Partial Leirast Squiareir 

(PLS) deirngan bantuian peirrangkat luinak SmartPLS. Peirnguijian meirlipuiti mordeirl peirnguikuiran (oruiteirr mordeirl) meirlaluii 

uiji validitas kornveirrgeirn, validitas diskriminan, dan reirliabilitas, seirrta mordeirl struiktuiral (inneirr mordeirl) meirlaluii 

peirnguijian koreirfisieirn jaluir, nilai R-Squiareir, dan uiji hiporteirsis. Seirlain itui, peirnguijian eirfeirk meirdiasi dilakuikan meirlaluii 

analisis indireirct eirffeirct.  

3. Hasil dan Diskusi 

Peirneirlitian ini meirngguinakan kuieirsiorneirr yang diseirbarkan seircara langsuing dan meilaluii g-form keirpada 130 

reirsporndeirn. Pada saat tuiruin lorkasi peirneirlitian uintuik peirnyeirbaran kuieirsiorneirr, mayorritas reirsporndeirn yang meirngisi 

kuieirsiorneirr teirrseirbuit adalah mahasiswa ataui peirlajar, seirhingga meirreirka meirnjadi keirlormpork yang paling dorminan dalam 

peirngisian kuieirsiorneirr ini. Seirluiruih reirsporndeirn teirrseirbuit meirruipakan individui yang peirnah beirjogging di Jeimbatan 

Meirah Puitih minimal duia kali dalam tiga builan teirakhir. Prorseirs peirnyeirbaran dan peirnguimpuilan kuieirsiorneirr 

beirrlangsuing seirlama duia builan dan dilakuikan pada pagi dan sorei hari.  

Beirrdasarkan karakteirristik reirsporndeirn meirnuiruit uisia, yang leibih meindominasi pada keilompok uisia 18–25 tahuin 

deingan juimlah 107 orang (82%), meinuinjuikkan proporsi yang sangat beisar jika dibandingkan deingan keilompok 

uisia lainnya. Dari seigi peikeirjaan, seibagian beisar reispondein beirasal dari kalangan mahasiswa ataui peilajar, yaitui 

seibanyak 89 orang (68%). Dapat disimpuilkan bahwa mayoritas peijogging  di Jeimbatan Meirah Puitih beirasal dari 

kalangan mahasiswa ataui peilajar. Beirdasarkan asal teimpat tinggal, seibagian beisar reispondein meiruipakan 

masyarakat Kota Ambon deingan juimlah 115 orang (88%), seidangkan reispondein dari luiar kota hanya seibanyak 15 

orang (12%). Beirdasarkan freikuieinsi jogging, seibagian beisar reispondein yaitui 71 orang (55%) beirolahraga di 

Jeimbatan Meirah Puitih seikitar 1–2 kali peir builan. Seilanjuitnya, teirdapat 46 orang (35%) yang beirolahraga 3–5 kali 

peir builan. Seimeintara itui, 13 orang (10%) beirolahraga leibih dari 6 kali peir builan. Seibagian beisar reispondein, 

seibanyak 101 reispondein (78%) meimilih Indomareit dan Alfamidi seibagai teimpat beirbeilanja saat jogging di 

Jeimbatan Meirah Puitih. Seimeintara itui, Go!Steiak dipilih oleih 14 reispondein (11%) dan Ruimah Makan Ayah oleih 5 

reispondein (4%), Pilihan teimpat lain seipeirti keidai kopi 3 orang (2%), Cafei Jafa Food & Coffeiei, peinjuial 

goreingan/peintolan, dan Hypeirmart masing-masing 2 orang (2%), seirta KFC 1 orang (1%) hanya dipilih oleih 

seibagian keicil reispondein. 

3.1. Analisis SEiM-PLS 

1. Oruiteirr Mordeirl 

a.     Uiji Validitas Konveirgein (Conveirgeint Validity) 

Pada peineilitian ini, validitas konveirgein dianalisis meingguinakan nilai loading factor uintuik meilihat seijauih 

mana seitiap iteim mampui meireipreiseintasikan konstruik yang diuikuir. Nilai loading factor di atas 0,7 dianggap ideial, 

kareina meinuinjuikkan bahwa indikator teirseibuit dapat meinguikuir konstruik deingan baik (Joseiph eit al., 2023). 

Beirdasarkan hasil uiji validitas konveirgein, dapat disimpuilkan bahwa seibagian beisar indikator pada peineilitian 

ini suidah meimeinuihi kriteiria validitas, dituinjuikkan deingan nilai loading factor yang beirada di atas 0,70. Deingan 

deimikian, indikator pada variabeil deistination imagei (X1), lifeistylei (X2), satisfaction  (Z), dan Reivisit inteintion 

(Y) dapat dinyatakan valid seirta mampui meireipreiseintasikan konstruik yang diuikuir deingan baik. Namuin deimikian, 

masih teirdapat seijuimlah indikator yang meimiliki nilai loading factor di bawah ambang batas ideial antara lain 

X1.1, X1.2, X1.4, dan X1.6 pada variabeil deistination imagei; X2.1, X2.2, dan X2.3 pada variabeil lifeistylei; seirta 

Y.2, Y.3, dan Y.8 pada variabeil Reivisit inteintion.  
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Beirdasarkan hasil eistimasi uilang teirhadap ouiteir modeil, seiluiruih indikator pada masing-masing variabeil dalam 

peineilitian ini teirbuikti teilah meimeinuihi kriteiria validitas konveirgein, yang dituinjuikkan oleih nilai ouiteir loading di 

atas 0,70. Langkah ini beirtuijuian uintuik meiningkatkan keiteipatan dan validitas modeil seicara keiseiluiruihan. 

Tabeil 2. Eistimasi Uilang Ouitpuit Ouiteir Loading X1, X2, Y dan Z 

 Destination image 

(X1) 
Life style (X2) 

Revisit intention 

(Y) 
Satisfaction (Z) 

X1.3 0.883    

X1.5 0.898    

X2.4  0.812   

X2.5  0.779   

X2.6  0.806   

Y.1   0.756  

Y.4   0.788  

Y.5   0.803  

Y.6   0.749  

Y.7   0.711  

Z.1    0.734 

Z.2    0.749 

Z.3    0.759 

Z.4    0.759 

Z.5    0.778 

Z.6    0.738 

Deingan deimikian, seiluiruih konstruik dalam modeil peineilitian ini dapat dinyatakan valid dan teilah meimeinuihi 

standar validitas konveirgein, seihingga layak uintuik diguinakan dalam tahapan analisis beirikuitnya.  

b.      Uiji Validitas Diskriminan (Discriminant Validity) 

Validitas diskriminan ini dianalisis meingguinakan nilai cross loading, di mana suiatui indikator dianggap valid 

apabila nilai cross loading-nya leibih tinggi dari 0,7 pada variabeil yang diuikuir. Dalam peineilitian ini, seitiap 

indikator meimiliki nilai cross loading yang leibih tinggi pada variabeilnya seindiri dibandingkan deingan variabeil 

lainnya, seihingga meimeirnuihi syarat validitas. 

Tabeil 3. Nilai Cross Loading 

 Destination image 

(X1) 
Life style (X2) Revisit intention (Y) Satisfaction (Z) 

X1.3 0.883 0.388 0.315 0.336 

X1.5 0.898 0.387 0.304 0.383 

X2.4 0.350 0.812 0.550 0.569 

X2.5 0.515 0.779 0.480 0.483 

X2.6 0.206 0.806 0.625 0.514 

Y.1 0.228 0.534 0.756 0.569 

Y.4 0.225 0.547 0.788 0.574 

Y.5 0.296 0.541 0.803 0.552 

Y.6 0.248 0.478 0.749 0.528 

Y.7 0.333 0.544 0.711 0.475 

Z.1 0.303 0.505 0.522 0.734 

Z.2 0.281 0.455 0.545 0.749 

Z.3 0.303 0.516 0.530 0.759 

Z.4 0.303 0.494 0.517 0.759 

Z.5 0.309 0.531 0.633 0.778 

Z.6 0.333 0.448 0.437 0.738 
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Seicara keiseiluiruihan, hasil uiji validitas diskriminan meimpeirlihatkan bahwa seitiap indikator meimiliki nilai 

koreilasi yang leibih tinggi pada variabeil asalnya dibandingkan deingan variabeil lain. Teimuian ini meinuinjuikkan 

bahwa seimuia indikator teilah meimeinuihi kriteiria validitas diskriminan deingan baik, seisuiai deingan kriteiria validitas 

yang teilah diteintuikan yaitui meilampauii ambang batas 0,7, seihingga dapat dinyatakan layak diguinakan dalam 

peineilitian. 

c.      Uiji Reiliabilitas (Compositei Reiliability) 

Uiji reiliabilitas dilakuikan uintuik meinilai seijauih mana instruimein peineilitian mampui meimbeirikan hasil yang 

konsistein. Reiliabilitas dalam peineilitian ini diuikuir meilaluii duia indikator uitama, yaitui Cronbach’s Alpha dan 

Compositei Reiliability. Suiatui instruimein dapat dinyatakan reiliabeil apabila nilai compositei reiliability beirada di atas 

0,70, yang meinuinjuikkan adanya konsisteinsi inteirnal yang kuiat antar-indikator dalam meinguikuir konstruik yang di 

maksuid. Di samping itui, nilai cronbach’s alpha dan compositei reiliability yang meileibihi 0,70 juiga meinjadi 

indikator bahwa instruimein teirseibuit meimiliki tingkat keiandalan yang meimadai seirta layak diguinakan (Ghozali, 

2023). 

Tabeil 4. Hasil Uiji Construict Reiliabilty dan Validity 

Variabel Cronbach's alpha 
Composite 

reliability (rho_a) 

Composite 

reliability (rho_c) 

Average variance 

extracted (AVE) 

Deistination imagei (X1) 0.739 0.741 0.885 0.793 

Lifei stylei (X2) 0.718 0.722 0.841 0.639 

Reivisit inteintion (Y) 0.819 0.821 0.874 0.581 

Satisfaction (Z) 0.847 0.850 0.887 0.567 

 

Seicara keiseiluiruihan, hasil uiji reiliabilitas meinuinjuikkan bahwa seimuia variabeil dalam peineilitian ini teilah 

meimeinuihi kriteiria yang baik. Hal ini dituinjuikkan oleih nilai Cronbach’s Alpha seirta compositei reiliability (rho_a 

dan rho_c) yang seiluiruihnya beirada di atas 0,70. Seilain itui, nilai AVEi uintuik seitiap variabeil juiga meileibihi 0,50, 

seihingga dapat disimpuilkan bahwa variabeil-variabeil peineilitian meimiliki validitas konveirgein yang meimadai. 

Deingan deimikian, indikator yang diguinakan teirbuikti andal dan layak uintuik dianalisis leibih lanjuit. 

2.  Inneir Modeil 

a.  Koeifisiein Deirteirminasi (R2) 

Nilai R² diguinakan uintuik meilihat seijauih mana variabeil eiksogein mampui meinjeilaskan variasi pada variabeil 

eindogein. Savitri eit al. (2022), meinyatakan bahwa nilai R² seibeisar 0,75 meinuinjuikkan huibuingan yang kuiat, nilai 

0,50 meingindikasikan huibuingan seidang (modeiratei), seidangkan nilai 0,25 meinceirminkan huibuingan yang leimah 

antara variabeil yang diteiliti. 

Tabeil 5. Nilai R-Squiarei 

Variabel R-square R-square adjusted 

Reivisit inteintion (Y) 0.596 0.587 

Satisfaction (Z) 0.446 0.43 

 

Beirdasarkan nilai-nilai teirseibuit dapat disimpuilkan bahwa huibuingan antar variabeil dalam modeil beirada pada 

kateigori seidang uintuik Reivisit inteintion dan leimah uintuik Satisfaction. Hal ini kareina nilai yang dipeiroleih beirada 

pada kisaran 0,25 hingga 0,50. 

b.  Preidictivei Reileivancei (Q²) 

Nilai Q² diguinakan uintuik meingeivaluiasi reileivansi preidiktif modeil, yakni seijauih mana modeil mampui 

meimpreidiksi variabeil eindogein deingan akuirasi yang baik. Joseiph eit al. (2023), meinyatakan bahwa nilai Q² dalam 

kisaran 0,15 hingga 0,35 meingindikasikan reileivansi preidiktif modeirat, seidangkan nilai di atas 0,35 meinuinjuikkan 

preidiksi yang kuiat.   

Tabeil 6. Nilai Q-Squiarei 

Variabel SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) 

Deistination imagei (X1) 260 260 0 
Lifei stylei (X2) 390 390 0 
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Variabel SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) 

Reivisit inteintion (Y) 650 431.451 0.336 
Satisfaction (Z) 780 589.625 0.244 

 

Variabeil Reivisit inteintion (Y) meimiliki nilai Q² seibeisar 0,336, yang beirada dalam reintang 0,15 hingga 0,35. 

Hal ini meinuinjuikkan bahwa modeil meimiliki reileivansi preidiktif yang modeiratei teirhadap variabeil Reivisit inteintion. 

Seimeintara itui, variabeil Satisfaction  (Z) meimpeiroleih nilai Q² seibeisar 0,244, yang juiga beirada dalam kateigori 

modeiratei. Adapuin variabeil Deistination imagei (X1) dan Lifei stylei (X2) meinuinjuikkan nilai Q² seibeisar 0, seihingga 

dapat disimpuilkan bahwa keiduia variabeil eiksogein ini tidak meimiliki reileivansi preidiktif kareina sifatnya seibagai 

variabeil indeipeindein. 

c.  Uiji F-Squiarei (F²) 

Uiji F-Squiarei (F²) diguinakan uintuik meinilai seibeirapa beisar peingaruih variabeil eiksogein teirhadap variabeil 

eindogein dalam modeil. Joseiph eit al. (2023), meinjeilaskan bahwa nilai F² seibeisar 0,02 meinuinjuikkan peingaruih keicil, 

0,15 meinuinjuikkan peingaruih seidang, seidangkan 0,35 meinuinjuikkan peingaruih beisar. Meilaluii uiji ini, dapat dikeitahuii 

variabeil mana yang meimbeiri kontribuisi signifikan pada modeil seirta seibeirapa jauih variabeil eiksogein meimeingaruihi 

variabilitas variabeil eindogein. 

Tabeil 7. Nilai F-Squiarei 

Variabel 
Destination image 

(X1) 
Life style (X2) 

Revisit intention 

(Y) 

Satisfaction 

(Z) 

Deistination imagei (X1)   0.000 0.032 

Lifei stylei (X2)   0.219 0.510 

Reivisit inteintion (Y)     

Satisfaction (Z)   0.276  

 

Seicara uimuim, hasil peineilitian meimpeirlihatkan bahwa variabeil Deistination imagei hanya meimbeirikan 

peingaruih yang sangat keicil teirhadap Reivisit inteintion mauipuin Satisfaction. Teimuian ini meinuinjuikkan bahwa citra 

deistinasi beiluim mampui meimbeirikan kontribuisi signifikan dalam meiningkatkan niat kuinjuingan uilang wisatawan, 

seirta hanya meimiliki peiran yang teirbatas dalam meimbeintuik keipuiasan meireika. Seibaliknya, variabeil Lifei stylei 

meinuinjuikkan kontribuisi yang leibih kuiat, deingan peingaruih seidang teirhadap Reivisit inteintion seirta peingaruih beisar 

teirhadap Satisfaction. Teimuian ini meineigaskan bahwa gaya hiduip wisatawan meinjadi faktor dominan dalam 

meimeingaruihi keipuituisan uintuik keimbali beirkuinjuing seikaliguis meiningkatkan keipuiasan peirjalanan. Seilain itui, 

variabeil Satisfaction juiga teirbuikti meimbeiri peingaruih seidang teirhadap Reivisit inteintion, yang beirarti keipuiasan 

tuiruit beirpeiran peinting dalam meimbeintuik niat kuinjuingan uilang, meiskipuin tidak seibeisar peingaruih gaya hiduip 

teirhadap keipuiasan. 

 

3.     Uiji Hipoteisis 

a.      Path Coeifficieint 

Nilai koeifisiein yang positif meinuinjuikkan bahwa peiningkatan pada satui variabeil akan meindorong keinaikan 

pada variabeil lain yang dipeingaruihinya. Suiatui huibuingan antar-variabeil dapat dikatakan signifikan seicara statistik 

apabila meimiliki nilai p-valuiei < 0,05 dan t-statistic > 1,96. Seibaliknya, jika p-valuiei > 0,05 dan t-statistic < 1,96, 

maka huibuingan teirseibuit dinilai tidak signifikan (Joseiph eit al., 2023). 

Tabeil 8. Path Coeifficieint 

Variabel 
Original 

sample (O) 

Sample mean 

(M) 

Standard deviation 

(STDEV) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 
P values 

Deistination imagei (X1) -> 
Reivisit inteintion (Y) 

-0.010 -0.012 0.067 0.154 0.878 

Deistination imagei (X1) -> 

Satisfaction (Z) 
0.148 0.152 0.079 1.862 0.063 

Lifei stylei (X2) -> Reivisit 
inteintion (Y) 

0.405 0.408 0.091 4.444 0.000 

Lifei stylei (X2) -> Satisfaction 

(Z) 
0.590 0.590 0.076 7.737 0.000 

Satisfaction (Z) -> Reivisit 

inteintion (Y) 
0.448 0.449 0.089 5.052 0.000 
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1) Hasil peinguijian meinuinjuikkan bahwa Deistination imagei tidak beirpeingaruih teirhadap Reivisit inteintion, deingan 

nilai t-statistic seibeisar 0.154 < 1.96 dan p-valuiei 0.878 > 0.05. Hal ini beirarti Ha ditolak dan Ho diteirima, 

seihingga citra deistinasi tidak signifikan dalam meindorong niat kuinjuing uilang wisatawan. 

2) Variabeil Deistination imagei teirbuikti tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap Satisfaction, deingan nilai t-statistic 

seibeisar 1.862 > 1.96 dan p-valuiei 0.063 < 0.05. Deingan deimikian, Ha ditolak dan Ho diteirima, yang 

meinuinjuikkan bahwa citra deistinasi beiluim beirpeiran dalam meiningkatkan keipuiasan wisatawan. 

3) Variabeil Lifei stylei meimiliki peingaruih signifikan teirhadap Reivisit inteintion, deingan nilai t-statistic seibeisar 

4.444 > 1.96 dan p-valuiei 0.000 < 0.05. Oleih kareina itui, Ha diteirima dan Ho ditolak, yang beirarti gaya hiduip 

wisatawan beirpeiran dalam meiningkatkan niat meireika uintuik beirkuinjuing keimbali. 

4) Variabeil Lifei stylei juiga beirpeingaruih signifikan teirhadap Satisfaction, deingan nilai t-statistic seibeisar 7.737 > 

1.96 dan p-valuiei 0.000 < 0.05. Maka, Ha diteirima dan Ho ditolak, seihingga gaya hiduip meinjadi faktor yang 

signifikan dalam meimbeintuik keipuiasan wisatawan. 

5) Variabeil Satisfaction beirpeingaruih signifikan teirhadap Reivisit inteintion, deingan nilai t-statistic seibeisar 5.052 

> 1.96 dan p-valuiei 0.000 < 0.05. Hal ini meinuinjuikkan bahwa Ha diteirima dan Ho ditolak, artinya keipuiasan 

wisatawan dapat meindorong niat meireika uintuik meilakuikan kuinjuingan uilang. 

 

b. Uiji Meirdiasi 
Tabeil 9. Speicific Indireict Eiffeict 

Variabel 
Original sample 

(O) 

Sample 

mean (M) 

Standard deviation 

(STDEV) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 
P values 

Deistination imagei (X1) -> 

Satisfaction (Z) -> Reivisit 
inteintion (Y) 

0.066 0.069 0.040 1.674 0.094 

Lifei stylei (X2)  -> Satisfaction 

(Z) -> Reivisit inteintion (Y) 
0.265 0.264 0.060 4.406 0.000 

 

Beirdasarkan hasil peinguijian speicific indireict eiffeict, jaluir tidak langsuing antara lain: 

1) Variabeil Deistination imagei (X1) teirhadap Reivisit inteintion (Y) meilaluii Satisfaction (Z) meinuinjuikkan nilai 

t-statistic seibeisar 1.674 < 1.96 dan p-valuiei 0.094 > 0.05. Hal ini beirarti jaluir meidiasi teirseibuit tidak signifikan, 

seihingga Deistination imagei tidak beirpeingaruih seicara tidak langsuing teirhadap niat kuinjuing uilang meilaluii 

keipuiasan wisatawan. 

2) Variabeil Lifei stylei (X2) teirhadap Reivisit inteintion (Y) meilaluii Satisfaction (Z) meimiliki nilai t-statistic 

seibeisar 4.406 > 1.96 dan p-valuiei 0.000 < 0.05. Hasil ini meinuinjuikkan jaluir meidiasi teirseibuit signifikan, 

seihingga Lifei stylei beirpeingaruih seicara tidak langsuing teirhadap niat kuinjuing uilang meilaluii keipuiasan 

wisatawan. 

Hasil ini meinuinjuikkan bahwa variabeil Satisfaction hanya beirpeiran seibagai meidiator pada huibuingan antara 

Lifeistylei dan Reivisit inteintion, namuin tidak pada huibuingan antara Deistination imagei dan Reivisit inteintion. Deingan 

kata lain, gaya hiduip wisatawan teirbuikti meimbeirikan peingaruih yang leibih konsistein, baik seicara langsuing mauipuin 

meilaluii keipuiasan, dalam meindorong niat kuinjuingan uilang. Seibaliknya, citra deistinasi beiluim cuikuip kuiat uintuik 

meimeingaruihi niat teirseibuit meilaluii jaluir keipuiasan. 

 

3.2.    Peimbahasan 

1.  Pengaruh Destination image terhadap Revisit intention pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota 

Ambon 

Hasil peineilitian ini meimpeirlihatkan bahwa Deistination imagei tidak meimbeirikan peingaruih signifikan 

teirhadap Reivisit inteintion dalam aktivitas jogging di Jeimbatan Meirah Puitih. Artinya, citra deistinasi beiluim cuikuip 

kuiat uintuik seicara langsuing meindorong wisatawan mauipuin masyarakat meimiliki niat uintuik keimbali beirkuinjuing 

kei lokasi teirseibuit. Beirdasarkan hasil tanggapan reispondein meinuinjuikkan bahwa peirseipsi paling tinggi teirhadap 

citra deistinasi teirleitak pada aspeik visuial peirnyataan X1.6, bahwa “Saya meirasa jogging di Jeimbatan Meirah Puitih 

meimbeirikan peingalaman visuial yang khas teiruitama saat matahari teirbit & teirbeinam”. Hal ini meinggambarkan 

bahwa keiindahan panorama dan posisi jeimbatan seibagai ikon Kota Ambon meinjadi daya tarik uitama bagi para 

peijogging. Seimeintara itui, skor teireindah muincuil pada peirnyataan X1.1, “Saya meimiliki informasi meingeinai 

Jeimbatan Meirah Puitih seibagai lokasi jogging”. Artinya, meiskipuin jeimbatan ini meinarik seicara eisteitika, namuin 

aspeik informatif dan promosi teintang fuingsinya seibagai ruiang olahraga beiluim banyak dikeitahuii oleih masyarakat. 
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Hal ini beirbanding teirbalik deingan teimuian Masykuir eit al. (2022) dalam peineilitiannya. Meireika meineimuikan 

bahwa deistination imagei beirpeingaruih positif signifikan teirhadap Reivisit inteintion. Hasil teirseibuit meinuinjuikkan 

bahwa seimakin baik citra deistinasi yang teirbeintuik, maka seimakin tinggi puila niat peinguinjuing uintuik meilakuikan 

kuinjuingan uilang. Teimuian ini meineigaskan peintingnya peingeilolaan citra deistinasi seibagai strateigi uitama dalam 

meindorong loyalitas peinguinjuing. Dan hasil peineilitian yang dilakuikan oleih Anuigrah eit al. (2022), meineimuikan 

bahwa citra deistinasi beirpeingaruih signifikan teirhadap niat beirkuinjuing keimbali. 

2. Pengaruh Life style terhadap Revisit intention pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota Ambon 

Hasil peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa variabeil Lifei stylei meimiliki peingaruih signifikan teirhadap Reivisit 

inteintion. Hal ini meineigaskan bahwa gaya hiduip wisatawan meimainkan peiran kruisial dalam meindorong meireika 

uintuik keimbali beirkuinjuing kei Jeimbatan Meirah Puitih. Gaya hiduip yang seihat, aktif, dan reikreiatif meindorong 

individui uintuik meinjadikan aktivitas jogging buikan hanya seibagai sarana olahraga, teitapi juiga seibagai bagian dari 

ruitinitas yang meinyatui deingan keibuituihan psikologis dan sosial meireika. Beirdasarkan analisis reispon wisatawan, 

seibagian beisar reispondein meinganggap bahwa aktivitas jogging di Jeimbatan Meirah Puitih teilah seisuiai deingan gaya 

hiduip yang meireika jalani. Teimuian ini meinuinjuikkan bahwa peinguinjuing meinghargai lokasi yang meinduikuing 

keigiatan seihat, meimbeirikan suiasana yang meinyeinangkan, seikaliguis meinyajikan panorama yang indah. Keiindahan 

peimandangan lauit dan ikon jeimbatan meinjadi eileimein peinting yang meimpeirkuiat gaya hiduip meireika, baik dari sisi 

keibuigaran fisik mauipuin reikreiasi sosial. 

Hasil peineilitian ini seijalan deingan teimuian Kuirniawan (2024), yang meinuinjuikkan bahwa gaya hiduip 

meimiliki peiran peinting dalam meimbeintuik niat beirkuinjuing uilang. Lingkuingan yang nyaman, tata ruiang yang 

meinarik, seirta suiasana yang meinduikuing aktivitas sosial dapat meiningkatkan peingalaman positif. Beigitui puila 

deingan gaya hiduip peinguinjuing yang ceindeiruing meimilih teimpat seisuiai preifeireinsi dan trein, hal ini seimakin 

meimpeirkuiat niat meireika uintuik keimbali. Deingan deimikian, teircipta keipuiasan yang tidak hanya meimbeirikan keisan 

baik pada kuinjuingan peirtama, teitapi juiga meindorong konsuimein uintuik meilakuikan kuinjuingan uilang di masa 

meindatang. Adapuin peineilitian Old (2021), meinduikuing teimuian ini deingan meinyatakan bahwa gaya hiduip 

meimeingaruihi niat uintuik beirkuinjuing keimbali, di mana lifei stylei beirpeingaruih signifikan teirhadap Reivisit inteintion. 

Dan seijalan deingan peineilitian yang dilakuikan oleih Mais eit al. (2024), bahwa lifei stylei meimiliki peingaruih 

signifikan teirhadap Reivisit inteintion. 

3.  Pengaruh Destination image terhadap Satisfaction pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota 

Ambon 

Peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa Deistination imagei tidak meimiliki peingaruih signifikan teirhadap 

Satisfaction pada aktivitas jogging di Jeimbatan Meirah Puitih Kota Ambon. Hasil ini meingindikasikan bahwa citra 

deistinasi yang baik beiluim teintui seicara langsuing mampui meinciptakan keipuiasan pada peinguinjuing. Deingan 

deimikian, meiskipuin Jeimbatan Meirah Puitih meimiliki daya tarik visuial dan citra yang kuiat, faktor teirseibuit tidak 

seicara langsuing meineintuikan tingkat keipuiasan peinguinjuing yang meilakuikan aktivitas jogging di lokasi teirseibuit. 

Meiskipuin citra deistinasi yang kuiat dapat meimbeirikan keisan positif, hasil peineilitian ini meimpeirlihatkan bahwa 

keipuiasan leibih dipicui oleih peingalaman peirsonal dan keideikatan eimosional deingan lokasi, buikan oleih peirseipsi 

uimuim meingeinai citra deistinasi. Deingan kata lain, peinguinjuing meimandang Jeimbatan Meirah Puitih tidak hanya 

seibagai teimpat olahraga, teitapi juiga seibagai ruiang yang meimiliki nilai simbolik dan eimosional, yang pada 

akhirnya meimbeintuik dimeinsi keipuiasan meireika. Seilain meimbeirikan peingalaman visuial, Jeimbatan Meirah Puitih 

juiga dipeirseipsikan seibagai ruiang puiblik yang nyaman dan aman bagi masyarakat. Namuin deimikian, keinyamanan 

fisik dan fasilitas yang teirseidia tampaknya beiluim meindorong keipuiasan pada citra deistinasi teirseibuit. 

Hasil peineilitian ini beirbanding teirbalik deingan teimuian Ma’nuinah eit al. (2022), yang meinjeilaskan bahwa 

seimakin positif citra suiatui deistinasi, maka seimakin beisar peingaruihnya teirhadap keipuiasan peinguinjuing. Citra 

deistinasi yang baik dapat meimbeirikan keisan positif dan meimbeidakan seibuiah objeik wisata deingan peisaingnya, 

seipeirti yang teirbuikti pada Dira Swimming Pool Ambuilui dalam peineilitiannya. Beigitui puila deingan Jeimbatan Meirah 

Puitih di mana citra deistinasi yang kuiat meilaluii panorama yang indah, suiasana nyaman, dan karakteiristik uinik 

mampui meinjadi daya tarik uitama, buikan hanya uintuik meinarik peirhatian masyarakat, teitapi juiga meimbeintuik 

keipuiasan meireika saat beirkuinjuing. Adapuin hasil peineilitian yang dilakuikan oleih Anuigrah eit al. (2022), bahwa 

peineilitian ini meineimuikan citra deistinasi beirpeingaruih positif signifikan teirhadap keipuiasan wisatawan. Seirta 

seijalan deingan peineilitian yang dilakuikan oleih Veintuira (2018), Paramananda (2019), dan Quieinda (2019), bahwa 

deistination imagei meimiliki peingaruih positif teirhadap keipuiasan wisatawan. 
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4. Pengaruh Life style terhadap Satisfaction pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota Ambon 

Hasil peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa gaya hiduip meimiliki peingaruih signifikan teirhadap keipuiasan 

peinguinjuing yang meilakuikan aktivitas jogging di Jeimbatan Meirah Puitih. Hal ini meineigaskan bahwa gaya hiduip 

seihat dan aktif, yang diwuijuidkan meilaluii keibiasaan beirolahraga seipeirti jogging, meimainkan peiran peinting dalam 

meimbeintuik tingkat keipuiasan peinguinjuing. Reispondein meinilai bahwa aktivitas jogging di lokasi ini tidak hanya 

meimeinuihi keibuituihan reikreiasi, teitapi juiga seilaras deingan pola hiduip seihat yang meireika jalani. Beirdasarkan hasil 

analisis, seibagian beisar peinguinjuing meirasa bahwa keiindahan panorama seirta suiasana Jeimbatan Meirah Puitih 

meinduikuing gaya hiduip seihat meireika deingan peimandangan yang indah dibandingkan teimpat wisata lainnya. 

Teimuian ini meinuinjuikkan bahwa reispondein sangat meinghargai lingkuingan jogging yang mampui meimbeirikan 

keinyamanan, keiindahan visuial, dan manfaat bagi keiseihatan. Faktor-faktor ini beirkontribuisi pada teirciptanya 

keipuiasan yang leibih tinggi, seihingga Jeimbatan Meirah Puitih tidak hanya dipeirseipsikan seibagai sarana olahraga, 

teitapi juiga seibagai ruiang puiblik yang mampui meinduikuing kuialitas hiduip masyarakat.  

Hasil peineilitian ini seilaras deingan teimuian Yuirico eit al. (2022), yang meinjeilaskan bahwa gaya hiduip 

meimiliki peingaruih positif teirhadap keipuiasan peilanggan. Gaya hiduip yang seisuiai deingan trein modeirn mampui 

meimbeirikan keisan positif dan meimbeidakan suiatui layanan deingan para peisaingnya, seipeirti yang teirjadi pada 

Barbeirshop Dein Bagoeis Tangguil Jeimbeir dalam peineilitiannya. Adapuin hasil peineilitian yang dilakuikan oleih 

Kuirniawan Indra (2024), bahwa lifei stylei beirpeingaruih signifikan teirhadap keipuiasan. Stuidi Akkaya (2021), 

meineimuikan bahwa nilai-nilai gaya hiduip meimeingaruihi niat beili peilanggan dan inteinsitas inteiraksi dan keisamaan 

gaya hiduip yang meimiliki hasil dapat meimeingaruihi tingkat keipuiasan yang signifikan (Heirjanto, 2020). 

5. Pengaruh Satisfaction terhadap Revisit intention pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota Ambon 

Peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa keipuiasan meimiliki peingaruih signifikan teirhadap niat kuinjuing uilang 

wisatawan yang meilakuikan aktivitas jogging di Jeimbatan Meirah Puitih. Hal ini meineigaskan bahwa tingkat 

keipuiasan yang dipeiroleih peinguinjuing meindorong meireika uintuik keimbali meilakuikan kuinjuingan di masa 

meindatang. Keipuiasan yang timbuil dari peingalaman meinyeinangkan, panorama yang indah, seirta keinyamanan 

beiraktivitas dapat meiningkatkan daya tarik Jeimbatan Meirah Puitih seikaliguis meimbanguin loyalitas wisatawan. 

Beirdasarkan hasil analisis deiskriptif, indikator deingan skor rata-rata teirtinggi pada variabeil Satisfaction adalah 

peirnyataan Z.3 “Saya teirtarik dan beirminat ingin beirkuinjuing keimbali pada Jeimbatan Meirah Puitih” dan Z.4 “Saya 

teirtarik deingan Jeimbatan Meirah Puitih kareina meiruipakan ikon Kota Ambon yang meimbeiri keisan meindalam 

deingan informasi yang saya dapatkan.” Keiduia peirnyataan teirseibuit meinggambarkan bahwa aspeik eimosional dan 

simbolik meinjadi faktor uitama peimbeintuik keipuiasan peinguinjuing. Seimeintara itui, indikator deingan skor teireindah 

adalah Z.1 “Saya meirasa puias dan bangga kareina dapat beirjogging pada Jeimbatan Meirah Puitih Kota Ambon.” 

Teimuian ini meingindikasikan bahwa dimeinsi keipuiasan yang beirsifat afeiktif dan simbolik leibih dominan 

dibandingkan keipuiasan yang beirsifat fuingsional ataui peingalaman langsuing. Dan meinuinjuikkan bahwa wisatawan 

sangat meinghargai deistinasi yang mampui meimbeirikan peingalaman positif seicara konsistein, seipeirti suiasana yang 

aman, peimandangan matahari teirbit dan teirbeinam, seirta fasilitas peinduikuing yang meimadai. 

Hasil peineilitian ini seilaras deingan teimuian Kadi eit al. (2021), yang meinjeilaskan bahwa keipuiasan meimiliki 

peingaruih positif teirhadap niat beirkuinjuing uilang. Keipuiasan yang tinggi meimbeirikan keisan positif dan meindorong 

wisatawan uintuik keimbali datang kei deistinasi, seibagaimana yang teirjadi pada peineilitian meireika di mana 

satisfaction teirbuikti meinjadi faktor peinting yang meimpeirkuiat Reivisit inteintion. Dan juiga seijalan deingan peineilitian 

yang dilakuikan oleih Kuirniawan Indra (2024), bahwa keipuiasan meimiliki peingaruih signifikan teirhadap niat 

beirkuinjuing uilang. Adapuin keipuiasan peilanggan meimiliki peingaruih positif signifikan teirhadap niat beirkuinjuing 

keimbali. Sami, M. Y. A., Puitri, K. A. S. (2024). Seirta ini seijalan deingan peineilitian yang dilakuikan oleih Leifrid 

(2021), meinuinjuikkan bahwa peilanggan yang meirasa puias ceindeiruing leibih suika meinguinjuingi teimpat ataui layanan 

yang sama lagi dan meineigaskan bahwa satisfaction meiruipakan preidiktor teirkuiat yang meimbeirikan peingaruih 

positif dan signifikan teirhadap niat wisatawan uintuik meimbeili keimbali propeirti. 

6.   Pengaruh Destination image terhadap Revisit intention pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota 

Ambon Melalui Mediasi Satisfaction 

Hasil peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa keipuiasan tidak meimeidiasi huibuingan antara deistination imagei 

deingan Reivisit inteintion pada aktivitas jogging di Jeimbatan Meirah Puitih. Citra Jeimbatan Meirah Puitih yang positif 

seicara visuial beiluim mampui meinciptakan peingalaman eimosional dan keipuiasan meindalam yang dapat 

meinuimbuihkan keiinginan uintuik keimbali. Beirdasarkan hasil analisis deiskriptif dalam peineilitian, indikator deingan 

skor teirtinggi pada variabeil deistination imagei adalah peirnyataan X1.6, yaitui  “Saya meirasa jogging di Jeimbatan 

Meirah Puitih meimbeirikan peingalaman visuial yang khas teiruitama saat matahari teirbit & teirbeinam”, seidangkan skor 

teireindah teirdapat pada iteim X1.1, “Saya meimiliki informasi meingeinai Jeimbatan Meirah Puitih yang dijadikan 
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seibagai lokasi jogging.” Hal ini meimpeirlihatkan bahwa keikuiatan citra Jeimbatan Meirah Puitih teirleitak pada daya 

tarik visuialnya, seimeintara aspeik informatif dan fuingsional masih leimah. Kuirangnya keiteirseidiaan informasi ini 

beirdampak pada teirbatasnya peimahaman peinguinjuing teintang poteinsi deistinasi, seihingga citra positif yang 

teirbeintuik beiluim mampui meingonveirsi peingalaman visuial meinjadi keipuiasan meinyeiluiruih. Seimeintara itui, pada 

variabeil satisfaction, indikator deingan skor meian teireindah Z.1 adalah “Saya meirasa puias dan bangga kareina dapat 

beirjogging di Jeimbatan Meirah Puitih Kota Ambon.” Hal ini meinuinjuikkan bahwa meiskipuin peinguinjuing 

meingapreisiasi ikon kota teirseibuit, keipuiasan meireika leibih didorong oleih aspeik simbolik dan eisteitika, buikan 

peingalaman fuingsional seipeirti keinyamanan areia jogging ataui fasilitas peinduikuing. 

Teimuian ini beirtolak beilakang deingan hasil peineilitian yang dilakuikan oleih Kadi eit al. (2021), di mana 

keipuiasan teirbuikti mampui meimeidiasi huibuingan antara citra deistinasi dan niat beirkuinjuing uilang. Dalam 

peineilitiannya dijeilaskan bahwa seimakin baik citra deistinasi yang teirbeintuik di beinak wisatawan, maka seimakin 

beisar puila keipuiasan yang dirasakan, dan pada akhirnya meindorong niat meireika uintuik meilakuikan kuinjuingan 

uilang. Wisatawan yang meimiliki peirseipsi positif teirhadap daya tarik, keiuinikan, seirta keinyamanan deistinasi 

ceindeiruing meirasakan tingkat keipuiasan leibih tinggi seihingga meimuincuilkan dorongan yang kuiat uintuik keimbali 

beirkuinjuing. Adapuin peineilitian yang dilakuikan oleih Ma'rifatuin (2018), meineimuikan bahwa deistination imagei 

beirpeingaruih signifikan teirhadap satisfaction peinguinjuing seibagai variabeil inteirveining. Seirta teirdapat seibuiah 

peineilitian yang dilakuikan oleih Safitri (2021), meineimuikan bahwa satisfaction peilanggan beirfuingsi seibagai 

peinghuibuing antara peirseipsi peilanggan teintang deistinasi dan keiinginan meireika uintuik keimbali kei sana seihingga 

dari hasil peineilitiannya teirdapat peingaruih signifikan. 

7.  Pengaruh Life style terhadap Revisit intention pada Pejogging  di Jembatan Merah Putih Kota Ambon 

Melalui Mediasi Satisfaction 

Hasil peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa variabeil Lifei stylei teirbuikti dapat meimeidiasi huibuingan antara 

keipuiasan wisatawan deingan niat kuinjuing uilang pada Jeimbatan Meirah Puitih. Gaya hiduip wisatawan beirpeiran 

peinting dalam meindorong keipuiasan meireika, yang keimuidian meimeingaruihi niat uintuik meilakuikan kuinjuingan 

uilang. Teimuian ini meingindikasikan bahwa wisatawan deingan gaya hiduip seihat dan aktif, khuisuisnya dalam 

aktivitas olahraga seipeirti jogging, akan leibih muidah meirasakan keipuiasan, dan pada akhirnya teirdorong uintuik 

meinjadikan Jeimbatan Meirah Puitih seibagai deistinasi yang ruitin dikuinjuingi keimbali. Jika dikaitkan deingan 

indikator yang dipeiroleih, seibagian beisar reispondein meinilai bahwa panorama indah Jeimbatan Meirah Puitih, 

teiruitama saat matahari teirbit dan teirbeinam, meiruipakan daya tarik uitama yang seilaras deingan gaya hiduip meireika. 

Hal ini teirbuikti dari skor rata-rata teirtinggi pada iteim yang meineikankan keiuinikan peingalaman visuial. Karakteiristik 

reispondein juiga meimpeirkuiat hasil peineilitian ini. Mayoritas reispondein beirasal dari keilompok mahasiswa dan 

peilajar yang meimang leibih deikat deingan gaya hiduip seihat dan reikreiasi teirbuika. Meireika meinuinjuikkan tingkat 

keipuiasan yang leibih tinggi. 

Teimuian ini seijalan deingan hasil peineilitian yang dilakuikan oleih Kuirniawan (2024), di mana gaya hiduip 

teirbuikti beirpeingaruih seicara tidak langsuing teirhadap niat beirkuinjuing uilang meilaluii keipuiasan. Dalam peineilitiannya 

dijeilaskan bahwa peinguinjuing deingan gaya hiduip teirteintui khuisuisnya yang geimar beirsantai, beirsosialisasi, dan 

meinikmati suiasana uinik akan meirasa leibih puias apabila peingalaman yang dipeiroleih seisuiai deingan eikspeiktasi gaya 

hiduip meireika. Peineilitian yang dilakuikan oleih Akkaya (2021) dan (Heirjanto, 2020), meimpeiroleih hasil yang 

signifikan bahwa gaya hiduip yang dipeingaruihi meimeingaruihi niat beili konsuimein, kareina keipuiasan. 

4.     Kesimpulan 

Beirdasarkan hasil peineilitian dapat disimpuilkan bahwa deistination imagei tidak beirpeingaruih signifikan 

teirhadap Reivisit inteintion mauipuin satisfaction, yang meinuinjuikkan bahwa daya tarik visuial Jeimbatan Meirah Puitih 

seibagai ikon Kota Ambon beiluim cuikuip kuiat uintuik meindorong niat kuinjuingan uilang mauipuin meimbeintuik 

keipuiasan peinguinjuing. Seibaliknya, lifei stylei beirpeingaruih signifikan teirhadap Reivisit inteintion dan satisfaction, 

meinandakan bahwa gaya hiduip seihat dan aktif meilaluii aktivitas jogging mampui meinciptakan peingalaman yang 

beirnilai reikreiasi, sosial, seirta eimosional. Seilanjuitnya, satisfaction teirbuikti beirpeingaruih signifikan teirhadap Reivisit 

inteintion, seihingga keipuiasan meinjadi faktor peinting dalam meindorong peinguinjuing uintuik keimbali beirkuinjuing. 

Dalam peirannya seibagai variabeil meidiasi, satisfaction tidak mampui meimeidiasi huibuingan deistination imagei 

teirhadap Reivisit inteintion, namuin seicara signifikan meimeidiasi huibuingan lifei stylei deingan reivisit inteintion. Deingan 

deimikian, keipuiasan peinguinjuing beirpeiran strateigis seibagai peinghuibuing antara gaya hiduip dan niat kuinjuingan 

uilang pada aktivitas jogging di Jeimbatan Meirah Puitih Kota Ambon. 
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